Publicité -
Notte cetveau est-il 3 vendre !




— Au programme de cette journée —
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La publicité est omniprésente. Vu les budgets investis dans les supports
de l'information et de la culture que sont les journaux, la TV, le cinéma,
etc., le pouvoir d'influence des annonceurs publicitaires devient tres
important.

Indépendamment des contenus qu'elle est susceptible de véhiculer, ce
gu’on reproche a la publicité, c'est de tenter de s'imposer toujours et
partout, et qu’elle utilise des voies déguisées pour s'imposer.

De plus en plus, la publicité influence les modes de pensée et de
comportement; elle envahit I'espace meédiatique et en influence le
contenu. Les émissions de TV deviennent des tremplins pour préparer
le téléspectateur a recevoir sa dose de pub.
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Une garderie gratuite est prévue
avec inscription des enfants.
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Bulletin d'inscription
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